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Areas de enfoque para los proximos 3 afos: Howieea
(F16F19)

Eje estratégico . . .
) META Pilares estrategicos
Mundo Sociable

4 N
1. Las ventas y el
Queremos un consumo responsable
mundo sociable Hacer de la cervezala del alcohol
eleccién natural para el
donde nuestras consumidor moderado | - T
cervezas se y responsable. 2. Beber y conducir Orientacion ,prllontana
produzcan, Formando conciencia | |(Seguridad Vial) para los proximos 3
comercialicen, en los consumidores y anos.
vendan y consuman desalentando el
consumo irresponsable | | 3. Desalentar la venta y
responsablemente. consumo de alcohol en
menores
\, J




¢,Por qué son importantes estas areas de enfoque? <

Pilares estratégicos

1. Consumo y
ventas responsable

2. Beber y conducir
(Seguridad Vial)

3. Desalentar la ventay
consumo de alcohol en
menores.

INTENSION ESTRATEGICA
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Resultados Radar (Estudio de

materialidad)
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A Liderar y
comercializacion
promueve el
alcohol.

A Involucrar a los detallistas en los esfuerzos
para promover ambientes de consumo
responsable y prevenir el uso nocivo del
alcohol.

asegurarse de que la
de nuestros productos
consumo responsable de

-
Gobierno y medios de comunicacion:

Se espera que las empresas que comercializan
bebidas alcohdlicas jueguen un papel importante
en el consumo y venta responsable . Los grupos
interesados pondran el énfasis en este sentido
en la industria.

\

A Liderar y ofrecer actividades que se centran en
mejorar el comportamiento de la seguridad vial de
los usuarios de la carretera, incluyendo la NO
ingesta de bebidas alcohdlicas al conducir.

A Involucrar al gobierno, organismos
internacionales, organizaciones de la sociedad
civil y el sector privado a participar en nuestras
iniciativas.
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Gobierno vy medios de comunicacion:

El consumo de alcohol al conducir es considerado
como uno de los factores asociados con
accidentes de transito.

\

A Nos preocupamos por las consecuencias
perjudiciales del consumo y venta a menores
de edad.

A Trabajar con los detallistas, padres,
educadores y otras personas, para desalentar
la compra y consumo de alcohol en los
menores de edad.
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Gobierno vy medios de comunicacion:

El alcohol se asocia con el consumo en

menores de edad.
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1. Ventay consumo
responsable de alcohol.

2. Beber y conducir
(Seqguridad Vial).

3. Desalentar la venta y

consumo de alcohol en
menores.

¢, Qué hacemos?
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Programas/campanas:

V Programa de Capacitacion
al Detallista

fips -
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Por un

buen camino

.\) V  Programay Campafia de Seguridad Vial

Glassw?ing

INTERMNATIOMAL

V Programa de educaciéon
para el NO consumo por menores
de edad

Campaifia para desalentar la venta
y consumo de alcohol en menores

de edad Qe m‘)
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Programa de consumo responsable

Objetivo:

A Objetivo Tenerel compromisode promove
una cultura de consumo Yy la vent
responsableen la organizaciony nuestros
proveedores

.

\_
~ ™
Lineamientos de alcohemtrena a nuestros

colaboradoreg proveedores:en
v Losprincipios del alcohol
v Lapolitica de comunicacidmercial

v Politicale alcohol para empleados.

v Posicioneson respecto al alcohol.
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Alcance de Lineamientos de Alcohol en el F16

Mas delgOO/OampIeados capacitados dobreineamientos
deAlcohol.



Programa de ventas y consumo responsable

Objetivo

( N

A Evitarel consumoy la ventade alcoholen menores
de edad y promoverla venta responsableen

nuestrosdetallistas

Capacitaciopara
Propietariog empleadosle lugaresque venden

cervezameserogjuefoslerestaurantehpteley

otrodetallistas proveedores
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Al cance en el F16 Progr ama 0

032 + 715

Detallistas capacitados a
traves de TIPS (hasta F16)

Detallistas capacitados a
traves de 4e (hasta F16)



Programa de seguridad vial

-
A
A

Fomentar una cultura de la seguridad vial.
Crear conciencia en los ciudadanos sobre
diferentes factores que intervienen en
accidentes de transito.

Continuar el desarrollo de alianzas estratégicas
con diferentes instituciones Yy organizaciones
(Direccion Nacional de Transito, Policia Nacional

los
los

~

INFOP).

.

A Brindar un servicio a nuestra comunidad.
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Unidad movil de diagndstico
Realizarevisionedasicagde los
vehiculas Utilizado en
activacionepuntosestratégicog
eventogspeciales

. J

( A
StandViovil

Mientrasla comprobacioibasica se
realizaen los vehiculos,el publica
recibaunentrenamienyadisfrutaleun
videosobrela seguridadialdentradel
standmovil
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